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Аннотация. Статья посвящена рассмотрению социально-креативной среды как значимого факто-
ра развития социокультурной активности студентов. Определена сущность социокультурной ак-
тивности и специфика ее стимулирования в творческом вузе. Охарактеризована социальная кре-
ативность как способность личности к преобразованию окружающего мира; выделены ключевые 
аспекты формирования социально-креативной среды в творческом вузе. Кроме того раскрыты осо-
бенности процесса формирования социальной креативности личности, проявляющиеся в таких на-
правлениях как ретрансляция социального опыта и создание ценностей, имеющих влияние на со-
циальные процессы; проектирование новых решений для развития социальной среды и различных 
видов социальных взаимодействий. В работе представлены результаты эмпирического исследова-
ния уровней и направлений социокультурной активности студентов, сформированной в социально-
креативной среде творческих вузов. Полученные данные позволили оценить влияние социально-
креативной среды вуза на процесс развития личности студента, его ценностные ориентации, само-
актуализацию и самореализацию, а также – на формирование социальных компетенций и социаль-
ного интеллекта.
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Под социокультурной активностью 
подразумевается цельный и  обладающий 
множеством функций феномен в  системе 
педагогики социально-культурной деятель-
ности, который обретает форму в процессе 
получения индивидом социального опыта, 
ориентированного на культурные ценности, 
и который осуществляют ведущие институты 
социально-культурной сферы. Социокультур-

ная активность воплощается в таких видах 
духовно-нравственной деятельности, прак-
тикуемой социализированным индивидом, 
как ценностно-ориентированная, которая 
задаёт индивидуальный выбор сочетания 
нематериальных и материальных ценностей, 
побуждающих к достижению жизненных це-
лей; познавательная, определяемая исследова-
нием разных элементов окружающего мира 

Ключевые слова: социокультурная активность, социальная креативность, социально-креативная 
среда, творческая среда вуза.
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и катализирующая самопознание; гедонисти-
ческая, в которой проявляется нацеленность 
на удовольствие и позитивные чувства; кре-
ативная, позволяющая индивиду проявить 
свои творческие склонности посредством ме-
ханизма, состоящего в тесной связи с иными 
типами активности субъекта, через которые 
он трансформирует самого себя и меняет мир 
вокруг [5, с. 280].

Один из  важнейших элементов соци-
окультурной активности – её креативные 
проявления, которые представляют со-
бой умение индивида претворять в жизнь 
меняющие ее процессы, протекающие 
в социально-культурной среде, и которые, 
в  конечном итоге, приводят к  сознатель-
ному отношению к  различным областям 
социально-культурной деятельности (досугу, 
народно-художественной культуре, цифрово-
му обучению, и т. д.), к совершенствованию 
творческих способностей, к креативной пе-
реработке полученного жизненного опыта. 
Критериями действенности социокультурной 
активности, складывающейся в учебной среде 
творческого вуза, выступают приобщенность 
личности к гуманистическим ценностям, вы-
сокая степень социализированности, а так-
же – креативность. В связи с этим фактом 
особое значение приобретает тезис о том, что 
в результате деятельности человек в социаль-
ном контексте, в процессе обмена знания-
ми, взаимодействия с другими субъектами 
и результатами их деятельности, оказывается 
вовлеченным в различные виды творческой 
деятельности, стимулируя свое социально-
культурное развитие.

На рубеже 20–21 веков социолог, историк 
С. Ариети прогнозировал будущее общество 
как «креативное общество» («creativogenic 
society») [9, с. 9]. При этом информационная 
и технологическая насыщенность становятся 
основополагающим свойством современно-
го социума, а наиболее ценными ресурсами 
на текущем этапе общественного развития 
являются знания и информация, которые об-
разуют фундамент как для индивидуального, 
так и для совместного труда.

Отход от применения клишированных/
стереотипных технологий и способов реше-
ний экономических и социально-культурных 
проблем, генерирование новых идей и вопло-
щение их в проектах становится возможным 
при создании социально-креативной среды, 
где креативность оценивается как социально-
психологическая характеристика личности, 
обладающая силой продвигать прогресс 
на новые рубежи науки и техники.

Современная наука предлагает ряд кон-
цепций, посвященных пониманию креатив-
ности, часть из  которых реализуется или 
может реализоваться на практике в вузах. 
Так, напрямую с социальной креативностью 
соотносятся определенный исследователем 
Э.-С. Гарднером интерперсональный или 
личностный интеллект, представленный как 
способность анализировать собственные чув-
ства, способность видеть и оценивать мотивы 
и намерения других представителей социума. 
При этом специфическую роль в развитии 
социальной креативности играют социально-
культурные практики, предоставляющие воз-
можность совершенствовать «личностную» 
или малую, связанную с  общественными 
аспектами повседневной жизни, креатив-
ность и «историческую» или большую кре-
ативность.

Для формирования глубоких представ-
лений о социальной креативности следует 
также обратиться к концепциям А. Маслоу 
о креативности и самоактуализации, Т. А. Ба-
рышевой и Н. А. Шилова о визуальной кре-
ативности, задействованной на основе ви-
зуальной социологии и социальной антро-
пологии, М. А. Крылова и И. Б. Дерманова 
о креативности как творческом восприятии 
жизни, О. И. Власова, Т. А. Барышева, Р. Н. Те-
рещенко, Т. Н. Березена, об эмоциональной 
креативности как особом виде креативности 
и т. д. [9, с. 10].

В современной методологии нет единой 
концепции, определяющей социальную кре-
ативность. Рассмотрение понятия «социаль-
ная креативность» позволяет обнаружить ряд 
существенных характеристик: способность 
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личности к восприятию, осмыслению, преоб-
разованию или созданию новой социальной 
среды или ее качеств; способность к созданию 
и использованию новых форм социального 
взаимодействия: эффективной инновацион-
ной деятельности различных сообществ или 
социального творчества личности; свойства 
личности, обеспечивающие творческое пре-
образование социономического пространства 
[1, с. 28].

Кроме того, социальную креативность 
личности можно понимать как творческий 
ресурс, в том числе как способность создавать 
и решать творческие задачи, ориентирован-
ные на изменения в социальной среде. Особое 
значение это утверждение имеет для рассмо-
трения процесса развития образовательно-
воспитательной среды вузов, поскольку кре-
ативные практики в данных учреждениях 
предполагают реализацию социального твор-
чества, интерпретируемого как творческая 
деятельность, с одной стороны, направленная 
на преобразовательные процессы общества, 
а с другой – на самосовершенствование и са-
моразвитие студента. Для профессионалов, 
участвующих в процессе подготовки специ-
алистов, необходимо осознание возможности 
проектировать в вузе условия для развития 
социальной креативности студентов [9, с. 12].

Повышающиеся требования к  компе-
тентности специалистов для входа в  про-
фессиональную сферу, цифровизация и тех-
нологизация, а также избыток информации 
многократно увеличивают значимость духов-
ной составляющей жизни социума, выража-
ющейся, в том числе, в развитии социальной 
креативности членов общества. Социальная 
креативность становится обязательным тре-
бованием современного меняющегося об-
щества, ее становление возможно в услови-
ях особой образовательно-воспитательной 
среды вуза. Одним из ключевых вопросов 
является формирование человеческого ка-
питала, когда социальная креативность стано-
вится значимым элементом целевых моделей 
профессиональных компетенций, востребо-
ванных знаний, а также влияет на освоение 

и трансляцию актуальных для общества цен-
ностей. Современные студенты в стенах вуза 
могут и готовы развивать креативность как 
творческую способность создавать, реали-
зовывать новые идеи и продукты, при этом 
реализуя способность планировать, прогно-
зировать, продуцировать новые знания, иные 
подходы к решению как общественных, так 
и профессиональных задач, обеспечивать са-
моорганизацию, самообучение, осмысливать 
и воспроизводить ценностные ориентиры.

Социальная креативность студентов име-
ет тенденцию к развитию как в общественно 
значимых объединениях, мероприятиях, так 
и в образовательной среде. В своем исследо-
вании Матраева А. Д. предлагает три уровня 
развития креативности студентов: личност-
ный, процессуальный, средовой, где в рамках 
последнего студенты реализуют коммуника-
ции в открытом информационном простран-
стве, развивают самостоятельность, осваи-
вают социальную мобильность, включаются 
в непрерывное образование. Существенный 
аспект – уровень вовлеченности студентов 
и качество организации процессов в вузе при 
учете определенных социальных, политиче-
ских, культурных, экономических условий, 
ориентированных на развитие социальной 
креативности, а  в  конечном результате – 
социально-культурной активности [6, с. 9].

Общество инновационного типа предъ-
являет личности такие требования, как по-
стоянное повышение квалификации, мобиль-
ность, смену профессий, развитие коммуни-
кативной компетентности, изучение языков, 
решение поставленных задач без знания ал-
горитма их решения, управление глобальны-
ми информационными потоками. При этих 
условиях в образовательно-воспитательной 
среде творческого вуза должна сохраниться 
нацеленность на формирование модели все-
сторонне развитой, гармоничной личности, 
которая не будет вытеснена прагматичным 
характером процесса самоактуализации, 
когда его вектор ориентирован на развитие 
только тех способностей и потенций челове-
ка, которые имеют высокий спрос в обществе. 
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Важно формировать понимание и готовность 
решать такие задачи, когда в процессе самоак-
туализации могут не совпадать общественные 
и индивидуальные потребности [10, с. 12].

Процесс формирования социальной кре-
ативности личности в условиях творческого 
вуза определяется деятельностным, ценност-
ным, личностным подходами и может быть 
реализован в следующих направлениях:

–	 ретрансляция социального опыта;
–	 создание ценностей, имеющих влияние 

на социальные процессы;
–	 трансляция ценностей в изменяющих-

ся социальных условиях;
–	 интеграция ценностей в систему жиз-

недеятельности общества;
–	 проектирование новых решений для 

развития социальной среды и соци-
альных взаимодействий;

–	 развитие социального интеллекта;
–	 социальная самоактуализация и само-

реализация;
–	 разработка идей развития взаимосвя-

зей между социальными субъектами 
[3, с. 280].

Развитие совокупности данных на-
правлений способствует созданию особой 
образовательно-воспитательной среды в вузе, 
которая отличается рядом особенностей и но-
сит социально-креативный характер. В связи 
с этим все более острыми становятся вопро-
сы, связанные с обоснованием и разработкой 
социально-креативных стратегий, обознача-
ющих целевые установки, содержательные 
ориентиры развития – как творческого потен-
циала личности, так и технологий ее социа-
лизации в условиях вуза [5, с. 124].

В психологической и педагогической ли-
тературе как значимый фактор развития лич-
ности представляется понятие «креативная 
среда» или «креативная образовательная сре-
да», основной функцией которой является раз-
витие творческого потенциала личности и ее 
социальной креативности, стимулирование 
потребности в непрерывном самопознании, 
самосовершенствовании и творческом само-
развитии. Кроме того, в современных исследо-

ваниях формулируются подходы к пониманию 
термина «креативная среда», «креативная об-
разовательная среда». И. Б. Серикова при изу-
чении условий, приведших к зарождению кре-
ативного класса, дала определение креативной 
среде, рассматривая ее как особое социаль-
ное пространство, инновационное состояние 
и социальной жизни, и функционирования 
субъектов профессиональной деятельности, 
в которой обеспечивается самомотивация 
и самореализация активных личностей. При 
этом непременным условием деятельности 
выступает осознание личности как архитек-
тора этой среды, где субъект относится к ней 
как к  объекту внешних преобразований, 
но и обеспечивает встраивание продукта свое-
го творчества в определенную систему, а также 
способствует поддержанию гармонии между 
содержанием и формой и функциональностью 
всего окружения [8, с. 304].

Крайне актуальным понятием сегодня 
оказывается и такой подвид креативной сре-
ды, как социально-креативная среда. Разви-
тие креативной образовательной среды в со-
вокупности с процессами трансформации 
имеющегося социально-культурного опыта 
в условиях образовательного процесса рас-
сматривают исследователи В. И. Слободчи-
ков и А. В. Леонтович, полагающие, что об-
разовательная среда начинается тогда и там, 
где происходит совместное проектирование 
и построение новых решений, определяются 
новые отношения и связи [7, с. 114].

Можно утверждать, что социальная кре-
ативная среда представляет собой одну из си-
стем поддержки образовательного процесса, 
а поскольку в центре создания социально-
креативной образовательной среды находится 
непрерывно развивающийся субъект, то в ка-
честве критериев ее функционирования могут 
быть обозначены те качества личности, ко-
торые вырабатываются и совершенствуются 
в процессе развития и саморазвития в этой 
среде.

Формирование социально-креативной 
среды в творческом вуз определяют следую-
щие педагогические условия:



148

ISSN 1997-0803 ♦ Вестник МГУКИ ♦ 2024 ♦ 5 (121) сентябрь – октябрь ⇒

−	 реализация комплекса форм и методов 
социальной деятельности, способству-
ющей приобретению опыта ценност-
ного, творческого, общекультурного, 
социального и профессионального 
развития личности;

−	 развитие представлений обучающихся 
о роли, функциях и значении креатив-
ности, креативной деятельности и со-
циальной креативности как професси-
онально значимом качестве личности;

−	 осуществление систематического пе-
дагогического сопровождения, пред-
полагающего творческое взаимодей-
ствие всех субъектов образовательного 
процесса.

Исследуя образовательно-организа
ционные элементы совершенствования 
социально-культурной активности учащихся 
творческих вузов, следует отметить, что в на-
стоящее время образование является базо-
вым видом социальной практики, содейству-
ющей адаптации студентов к современным 
жизненным реалиям, а также ретрансляции 
общественного опыта. Социокультурная ак-
тивность, в свою очередь, преимущественно 
отражает специфику отношения учащихся 
к миру вокруг них и его восприятия ими пу-
тём анализа связей между познавательным, 
чувственно-эмоциональным и волевым, по-
зволяя на практике осуществлять духовное 
освоение социально-культурного простран-
ства [2, с. 65].

При изучении организационно-педагоги
ческих аспектов развития социокультурной 
активности студентов особое внимание обра-
щается на актуализацию институализирован-
ного образования, частью которого и являет-
ся социально-креативная среда, представляя 
собой ведущую форму социальной практики, 
когда ее условия способствуют приобщению 
студента к постоянно меняющимся правилам 
жизнедеятельности, воспроизводства опыта 
социального характера.

Ключевую роль в стимулировании соци-
окультурной активности студентов играет 
социально-креативная среда, представляю-

щая собой совокупность форм совместной 
креативной деятельности, производимой 
в специфических обстоятельствах, в которых 
субъекты-участники реализуют свои потен-
ции и способности, осознавая их в качестве 
своих действий, направленных на побужде-
ние к развитию способности к преобразо-
ванию материального и духовного миров. 
Являясь выражением отношения к обучению 
профессиональным знаниям и умениям, вы-
страиванию их системы, социокультурная 
активность, гарантируя деятельную и эмо-
циональную вовлеченность в учебную сре-
ду, дает возможность объединять воедино 
познавательное, чувственно-эмоциональное 
и волевое становление индивида. Социо-
культурная активность является основой для 
создания разных объединений студентов, 
обобщающих комплексов креативных ин-
тересов и потребностей, манифестирующих 
себя через различные социально-креативные 
действия [5, с. 281].

Развитие социокультурной актив-
ности студентов творческого вуза осу-
ществляется на  нескольких уровнях: 
ценностно-ориентирующем, мотивационно-
поведенческом, саморазвития и  самоак-
туализации, а также на уровне социально-
ориентированной деятельности и творческого 
взаимодействия.

В течение учебного 2022–2023 года было 
проведено эмпирическое исследование, целью 
которого являлось изучение приоритетных 
направлений и уровней развития социокуль-
турной активности студентов в социально-
креативной среде гуманитарно-творческих 
факультетов Ленинградского государственно-
го университета им. А. С. Пушкина и Санкт-
Петербургского института культуры. Задачи 
исследования:

−	 выявление приоритетных направле-
ний и форм развития социокультур-
ной активности студентов;

−	 оценка студентами и преподавателями 
эффективности реализации направ-
лений социокультурной активности 
студентов;
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−	 определение соотношения оценок сту-
дентов и преподавателей направлений 
развития социокультурной активно-
сти студентов;

−	 изучение влияния социально-креатив
ной среды на приоритетные направ-
ления социокультурной активности 
студентов.

В  исследовании приняли участие 265 
студентов, обучающихся на 2–3 курсах и 19 
преподавателей, ведущих профильные дис-
циплины. Основным методом сбора данных 
выступил письменный опрос. Предложен-
ные респондентам в опросном листе вопросы 
были представлены в четырех блоках, выде-
ленных на основании ключевых направлений 
формирования социокультурной активности 
студентов и в соответствии с уровнями ее 
сформированности.

В первом блоке были отражены следу-
ющие показатели направлений формирова-
ния социокультурной активности в условиях 
социально-креативной среды вуза на первом 
ценностно-ориентирующем уровне:

–	 создание ценностей, имеющих влияние 
на социальные процессы;

–	 трансляция ценностей в изменяющих-
ся социальных условиях;

–	 интеграция ценностей в систему жиз-
недеятельности общества;

–	 проектирование новых решений для 
развития социальной среды и соци-
альных взаимодействий.

Ко второму блоку были отнесены пока-
затели сформированности социокультур-
ной активности на втором мотивационно-
поведенческом уровне:

–	 развитие социального интеллекта (ког-
нитивного компонента), восприятие 
и понимание себя и других людей;

–	 мотивация (мотивационный компо-
нент (социальный интерес);

–	 создание ценностей (эмоционально-
ценностный компонент), ценностные 
ориентации, толерантность;

–	 социальная компетентность (компе-
тентностный компонент), актуальные 

знания о социуме, опыт самосовер-
шенствования и сотрудничества;

–	 социальная активность (поведенче-
ский компонент, социальная позиция, 
достижения субъекта в социальной 
сфере).

В третий блок вошли показатели сфор-
мированности социокультурной активности 
на третьем уровне саморазвития и самоакту-
ализации, которые отражают влияние бла-
гоприятной социально-креативной среды 
на социокультурную активность студентов:

–  саморазвитие;
–  самореализация;
–  самоактуализация.
В четвертый блок включались показа-

тели сформированности социокультурной 
активности на четвертом уровне социально-
ориентированной деятельности и творческого 
взаимодействия:

−	 креативная деятельность;
−	 социальная креативность;
−	 реализация совокупности форм и ме-

тодов социально ориентированной де-
ятельности;

−	 педагогическое сопровождение, кото-
рое предполагает творческое взаимо-
действие всех субъектов творческой 
социально ориентированной деятель-
ности.

Полученные результаты показывают, что 
на ценностно-ориентирующем уровне сту-
денты отдали предпочтение проектированию 
новых решений для развития социальной 
среды и социальных взаимодействий (40,5%), 
преподаватели также сделали выбор в пользу 
этого направления (30%); на мотивационно-
поведенческом уровне студенты отдали 
предпочтение развитию социального ин-
теллекта (когнитивного компонента), вос-
приятию и пониманию себя и других лю-
дей (42,5%) и преподаватели сделали выбор 
в пользу данного направления; на уровне 
саморазвития и самоактуализации студенты 
отдали приоритет направлению самоактуа-
лизации (50,5%), а преподаватели на первое 
место в рейтинге поставили направление са-
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Уровни формирования 
социокультурной 

активности студентов 
в социально-креативной 

среде творческого вуза

Направления 
формирования 

социокультурной 
активности студентов 

в социально-креативной 
среде творческого вуза

Оценка
студентами

Оценка
преподава-

телями

Ценностно-ориентирующий 
уровень

ранг ранг

создание ценностей, 
имеющих влияние 

на социальные процессы
12,5% 4 10% 4

трансляция ценностей 
в изменяющихся 

социальных условиях
31% 2 27,5% 3

интеграция 
ценностей в систему 
жизнедеятельности 

общества
16% 3 32,5% 1

проектирование 
новых решений для 

развития социальной 
среды и социальных 

взаимодействий

40,5% 1 30% 2

Мотивационно-
поведенческий уровень

развитие социального 
интеллекта 

(когнитивного 
компонента), 
восприятие 

и понимание себя 
и других людей

42,5% 1 37,5% 1

мотивация 
(мотивационный 

компонент (социальный 
интерес)

10,5% 4 12% 4

создание ценностей 
(эмоционально-

ценностный компонент), 
ценностные ориентации, 

толерантность

12% 3 7% 5

социальная 
компетентность 

(компетентностный 
компонент), актуальные 
знания о социуме, опыт 
самосовершенствования 

и сотрудничества

9% 5 13,5% 3

социальная активность 
(поведенческий 

компонент, социальная 
позиция, достижения 

субъекта в социальной 
сфере)

26% 2 30% 2
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моразвития (60,5%); на уровне социально-
ориентированной деятельности и творче-
ского взаимодействия студенты поставили 
на первое место в рейтинге направление кре-
ативной деятельности (40%), аналогичный 
выбор осуществили и преподаватели (38%). 
На основании полученных данных выявлена 
тенденция схожести оценки предложенных 
направлений развития социокультурной 
активности со стороны студентов и препо-
давателей: в значительной степени их оцен-
ки совпали в выборе таких приоритетных 
направлений, как проектирование новых 
решений для развития социальной среды 
и  социальных взаимодействий, развитие 
социального интеллекта, креативной дея-
тельности. Оценки не совпали в случае выбо-
ра студентами приоритетного направления 
на уровне самоактуализации, а преподавате-

лями – саморазвития. Представляется важ-
ным проектировать социально-креативную 
среду вуза, учитывая полученные результа-
ты, а также учитывая постоянно меняющие-
ся социально-культурные интересы студен-
тов и преподавателей.

Изменения социально-культурной сферы 
и трансформация самого субъекта преобразо-
вательной деятельности, включая формирова-
ние и оттачивание способностей обучающих-
ся, овладение ими универсальными учебными 
действиями, освоение ими умений и навыков 
созидательной деятельности, формирование 
ответственности перед обществом происхо-
дят в результате стимулирования социокуль-
турной активности студентов [5, с. 280].

В  процессе включенности студентов 
в социально-креативную среду закладывается 
их социокультурная активность и происходит 

Уровни формирования 
социокультурной 

активности студентов 
в социально-креативной 

среде творческого вуза

Направления 
формирования 

социокультурной 
активности студентов 

в социально-креативной 
среде творческого вуза

Оценка
студентами

Оценка
преподава-

телями

Уровень саморазвития 
и самоактуализации

саморазвитие 19,5% 3 60,5% 1

самореализация 30% 2 25,5% 2

самоактуализация 50,5% 1 14% 3

Уровень социально-
ориентированной 

деятельности и творческого 
взаимодействия

креативная 
деятельность 40% 1 38% 1

социальная 
креативность 31% 2 26,5% 2

реализация 
совокупности форм 

и методов социально 
ориентированной 

деятельности

9% 4 11% 4

педагогическое 
сопровождение, 

предполагающего 
творческое 

взаимодействие 
всех субъектов 

творческой социально 
ориентированной 

деятельности

20% 3 24,5% 3

Таблица 1. Результаты ранжирования приоритетных направлений, выбранных студентами 
и преподавателями по отношению к студентам по блокам сформированности социокультурной активности
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активация самостоятельности студентов, их 
умений нестандартно решать квесты, задачи 
теоретического и практического характера, 
отличающиеся разным уровнем сложности, 
овладение техниками, приемами иденти-
фикации и решения проблемных ситуаций, 
начиная от шаблонных способов до умения 
организовать и провести исследовательские 
работы с целью определения максимально ра-
циональных способов их решения. Создание 
социально-креативной среды на факультетах 
гуманитарно-творческого профиля и в твор-
ческих вузах предполагает нацеленность в ра-
боте со студентами на разработку прагма-
тичного элемента, являющегося одним и ба-
зовых в креативности, расширению спектра 
узкопрофессиональных навыков по специ-
альностям, умению преобразовывать теоре-
тические знания в практические результаты, 
формирование молодого профессионального 
сообщества [6, с. 12].

Социально-креативная среда вуза, вли-
яя на развитие социокультурной активности 
студентов, определяет и их возможности в об-
ласти творческого отношения к сфере саморе-

ализации и самоактуализации на личностном 
уровне, формирует приверженность опреде-
ленным одобряемым обществом ценностям 
и потребности в познании как точки начала 
создания новых знаний [11, с. 7]. Социально-
креативная среда вуза стимулирует развитие 
мотивационных векторов достижений и на-
град, способствует проявлению синергично-
сти, расширяет кругозор, обеспечивает выход 
на новый более высокий уровень образован-
ности, повышает значимость для индивида 
деятельностного отношения в разнообразных 
проявлениях жизни социума, развивает со-
циальный интеллекта и социальную компе-
тентность, формирует социальное мышление 
(самостоятельное определение противоречий 
социального характера), акцентирует внима-
ние на созидательно-личностных особенно-
стях студентов и личностно-процессуальных 
характеристиках социальной креативности, 
а также создает условия для развития импли-
кации социальных ситуаций, событий, явле-
ний, для мысленного оперирования социаль-
ными представлениями и создания моделей 
социального мира.
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